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Kurzcharakteristik/Ansprechpartner

Vinum - Das ist Geniefen auf hohem Niveau. Die fiinf verschiedenen Ausgaben von Vinum (Druckauflagen):
Geschichten ber das Kulturgut Wein, aus den Weinanbaugebieten ~ Deutschland/Osterreich 10x/Jahr Auflage  48.843 Expl.
Deutschlands, Osterreichs und der Welt sind standige Themen. Schweiz (deutsch) 10x/Jahr Auflage  25.000 Expl.
Umfangreiche Verkostungen mit Empfehlungen bieten den Lesern Franz. Schweiz (frz.) 6x/Jahr  Auflage  6.000 Expl.
eine sichere Basis fiir Orientierung und Weinkauf. Reise- und Spanien - 6xJahr  Auflage  12.500 Expl.

. . . Profitieren Sie von unseren attraktiven Lander-Kombinationsrabatten.
Kulturreportagen laden zum Verweilen ein, gehobene Tischkultur
und stilvolle Accessoires runden das Themenspektrum ab. Verlag Vinum Verlags GmbH, Hulsebrockstr. 2-8, D-48165 Munster

Telefon: +49(0)2501/80 1293, Fax: +49(0)2501/80 1296

Die Leser E-t: info@vinum.de, Internet: www.vinum.de

Wer Vinum liest, zeichnet sich durch eine hohe Affinitat zu genuss-
vollem Leben aus. Die Leser verfligen tber ein Uberdurchschnitt-
liches Netto-Einkommen und flihren einen exklusiven Lebensstil. Geschaftsfilhrung Marco Laukotter, E-5<0: marco.laukoetter@vinum.de
Sie informieren sich mit Vinum tber gute Weine und gehobene
Lebensart. Fordern Sie die aktuellen Leserschaftsdaten an. Darin

Verleger Karl-Heinz Bonny Herausgeber Siglinde Hiestand

Objektleitung Hans-Werner Flhring, E-=a: werner.fuehring@vinum.de

lesen Sie auch die Ergebnisse der AWA-Auswertung 2008. Anzeigenverkaufsleitung Ines Kaufert, Hlsebrockstr. 2-8,
D-48165 Munster, Telefon: +49(0)2501/80 1278,
Europas Weinmagazin Fax +49(0)2501/80 1296, E-=: ines.kaeufert@vinum.de

Mit Gber 85.000 gedruckten Exemplaren in Deutschland/
Osterreich, Schweiz (deutsch/franz.), Frankreich und Spanien

ist Vinum das Weinmagazin Europas. Die unterschiedlichen
L&nderausgaben legen ihren Fokus auf den jeweiligen Markt und
integrieren dabei internationale Einflisse. Autoren in allen
wichtigen Weinbau-Regionen Europas sichern den hohen

Verlagsbiiros

Nielsen I, 11 (Ost), llla (Rheinland-Pfalz), V, VI

Frank Gloystein, im Landwirtschaftsverlag GmbH, Hulsebrockstr. 2-8,
48165 Miunster, Telefon: +49(0)2501/801-4176,

Fax: +49(0)2501/801-327, E-=a: gloystein@lv-h.de

Informationswert und eine authentische Berichterstattung Nielsen Il (West)
praktisch aus dem jeweiligen ,Terroir®. Friederike Bahlinger, Bahlinger MedienService GmbH, Erftstr. 26 a,

40219 Dusseldorf, Tel.: +49(0)2 11/302069-40, Fax: +49(0)211/302069-69,
Preis im Einzelverkauf 6,00 € E-=2: info@bahlinger-medien.de

Nielsen Illa (Hessen), Illb, IV und VII

Reiner Richter, Schlossgasse 3, 71272 Renningen,
Auflagen 3. Quartal 2008, IVW Tel.: +49(0)7159/4059765, Handy: 0151/125241 46,
27 592 Fax: +49(0)7159/4 0597 64, E-=: reiner.richter@lv-h.de

Erscheinungsweise 10x/Jahr

Verkaufte Auflage:

Verbreitete Auflage: 40.206 Osterreich
Die aktuellen Auflagenzahlen erfragen Sie bitte Ing. Wolfgang Hackl, Dorfstr. 20, A-2191 Atzelsdorf,
beim Verlag oder unter www.ivw.de. Tel./Fax: +43(0)2574/286 28, E-=: w.hackl@aon.at
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Preise 2009
Zeitschriftenformat: 220x297 mm (BxH) Satzspiegel: 190x260 mm (BxH)
Formate : Einzelausgaben Lander-Kombination Na.ChIasse )
! - bei Abnahme innerhalb von
B x Hin mm H T - T R S ‘.
: Deutschland/ : Schweiz  : Franz.Schweiz/ : SaEritEn D/O + CH 12 Monaten in einer Lander-
Osterreich : (deutsch) : Frankreich P ausgabe.
/1 190x260 4c :  5.494 4761 2329 I 3340 7.692 Mengen-/Malstaffel
2c 4.377 : 4.100 : 2.097 : 3.340 6.358
: : : : Malstaffel:
siw 3.038 3.016 1.597 3.340 4.541 3 Anzeigen 5%
2/3 124 x260 4c 4278 6 Anzeigen 7%
2 ¢ 3.442 Preise und Kombinationen fiir dieses Format auf Anfrage 10 Anzeigen 10%
: : 15 Anzeigen 15%
siw : 2,405
12 92x260 4c | 3323 . 3213 i 1448 i 2260 4.90 Mengenstaffel: .,
oder 2c 2.677 2.639 1.216 2.260 3.987 2 Seiten 5%
190 x 127 siw i 1.870 1.774 847 1 2.260 2.733 6 Seiten 10%
1/5 59x260 4c i 2217 2281 1.032 1.650 3373 10 Seiten 15%
oder 2c 1.782 1.832 871 1.650 2.711 Umschlagseiten
190 x 82  s/w 1.246 1.226 613 1.650 1.854 2. US: 6.050€
/4 92 x 127  4c 1.677 1.468 713 1.050 2.359 4. US: 6.260€
43 x 260 2c 1.342 1.239 619 1.050 1.936 Rubrik Genieperecke
190 x 60 siw : 936 871 : 458 @ 1.050 1.335 Format 1/6 Seite 4 farbig
1/8 92 x 60 4c 844 750 338 1.195 1 Anzeige 850€
oder 2c 721 647 338 1.026 2 Anzeigen 800€
: : : : 5 Anzeigen 750€
43 x 127 siw : 469 : 446 : 241 : 686 8 Anzeigen 700€
1/16 43 x60  4c : 427 437 200 648 10 Anesiizer 650€
oder PI 369 362 200 548 Kombinati
92x28  sw - 237 253 131 367 ombinationen -
Kombinationen mit einer ande-
Alle Preise in € zzgl. ges. MwSt. Es gelten die AGB fur Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften. ren Landerausgabe werden mit

90 % des jeweils anderen Tarifs
berechnet.
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VMM‘ \ Formate/techn. Daten

Alle Formate in mm (Breite x H6he) S = Satzspiegelformat A = Anschnittformat Technische Daten
(zzgl. 3 mm Beschnitt)
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Druckverfahren: Rollenoffset, 70 er Raster

Dateniibermittlung: Digitalisiert, auf Datentrédger (CD-Rom) oder ISDN-
Ubertragung (Macintosh), ISDN-Nr. 02501/9881180, Software: Leonardo
Pro, Beschriftung d. Versandkoffers: Kundenname/Objekt/Ausgabe. Fir

die Ubermittlungsqualitdt der Daten wird keine Verantwortung Ubernom-
men. Dateiformate: Druckoptimiertes PDF nach PDF/X-1a. Bei EPS bitte
Schriften vektorisieren. Offene Dateien nur auf Anfrage moglich in den Pro-
grammen InDesign, QuarkXPress, FreeHand, Illustrator, Photoshop.

g x2e0 R EP R GRS b 4-Farbbilder mit 300 dpi im Composite-Modus (CMYK).

1/2 1/3 Druckunterlagen/Proofs:

Proofs nach I1SO coated_v2 unbedingt erforderlich. Ohne Druckunterlagen
wird keine Garantie fur Druckqualitat und Richtigkeit des Anzeigenmotivs
Ubernommen. Sie mussen vor Druckbeginn mit Angabe des Ansprech-
partners dem Verlag vorliegen. Reklamationsanspriche sind bei fehlenden
Unterlagen ausgeschlossen. Zusatzliche Layout- und Bildbearbeitungskosten
werden in Rechnung gestellt.

S: 92x260  S:190x 127 S: 59x260 S:190x 82 Farbanzeigenproduktion:
A: 104 x 297  A: 220 x 145 A: 71x297  A:220x 100 Alle Farben werden aus der Euroskala erzielt. Keine Sonderfarben wie

1/4 1/8 116 HKS oder Pantone moglich. Farben, die nicht im CMYK-Modus auf-
gebaut sind, werden automatisierend nach ISOcoated_v2 in CMYK
umgewandelt. Hierbei kann es zu kleinen Farbabweichungen kommen.
Reklamationsanspriiche sind hierbei ausgeschlossen. Gedruckt wird nach
dem Fogra-Medienstandard. Farbabweichungen im Toleranzbereich sind
technisch bedingt und liegen innerhalb des Fogra-ISO-Standards.

Anschnitt/Bunddurchdruck: Texte und Bildteile, die nicht angeschnitten
S, 43 x 260 S 92x127 S92 x 60 S: 43 x 60 werden dirfen, missen ca. 1 cm von Bund und Heftrand entfernt sein.

A: 55 x 297 S: 190 x 60, S: 43 x 127 S: 92 x 28 Zugabe fur Randanschnitt auf allen 4 Seiten 3 mm.
A:220x 78
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Sonderwerbeformen/Zahlungsbedingungen

Beilagen

Papier: 2 Seiten 120 =300 g/m?, 4 Seiten 100 -300 g/m?,
6 Seiten 60 —250 g/m?

Format: ~ min. 105 x 148, max. 200 x 275 mm

Gewicht:  bis 25 g (andere Gewichte auf Anfrage)

Preise

Gesamtbelegung D/O, bis 25 g:................ 120,-€/tsd. zzgl. MwSt.
Teilbelegung Abonnenten D/O, bis 25 g: ... 220,-€/tsd. zzgl. MwSt.

Beilagen in anderen Landern oder in Kombinationen auf Anfrage.

Beikleber
Aufgeklebte Postkarten, Bestellscheine auf Anzeigen sind maglich.
Mehrseitige Prospekte, Broschiiren usw. auf Anfrage.

Postkarte: Format min. 140 x 90 mm (It. Deutsche Post)
Sonderformate: von 55 x 75 mm bis 190 x 210 mm

Stand: 10-70 mm vom Bund

Preis: Trageranzeige (1/1 Seite) zzgl. 63€/tsd. zzgl. MwSt.
Beikleber in anderen Landern oder in Kombinationen auf Anfrage.
Beihefter

sind fest integrierte, mitgebundene Drucksachen, d.h. Bestandteile
der Zeitschrift. Beihefter, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als
Werbung erkennbar sind, missen mit dem Wort ,Anzeige” in
9 pt halbfett gekennzeichnet werden.
Papier: 2 Seiten 135 =300 g/m?, 4 Seiten 100 -300 g/m?,

6 Seiten 80 —250 g/m?
Format:  Rohformat gefalzt auf 226 x 304 mm

Kopfbeschnitt mit 4 mm, dbrige Seiten mit 3 mm sind inkl.

Preise Beihefter

2-seitiger Beihefter: ... 6.350 € zzgl. MwsSt.
....8.300 € zzgl. MwSt.
6-seitiger Beihefter: ...l 10.750 € zzgl. MwsSt.

4-seitiger Beihefter: ..........................

Muster

Vor Auftragsannahme sind dem Verlag drei verbindliche Muster

der jeweiligen Sonderinsertion vorzulegen. Beilagen, Beikleber und
Beihefter durfen nur das Verkaufsprogramm eines Werbungtreibenden
beinhalten.

Liefertermin
ca. 2 Wochen vor Erscheinen der Zeitschrift

Versandanschrift
flr Sonderwerbeformen: auf Anfrage

Liefermenge
Zeitschriftenauflage plus 2 % Zuschuss

Sonderwerbeformen

Deckblatt

(Adresstrager fur Abonnenten)

2/1 Seiten, 4c 285 €/tsd.

Vinum-Emotion:

Redaktionell gestaltete Supplements, die in enger Zusammenarbeit
mit dem Kunden realisiert werden. Preise auf Anfrage.

Onlinewerbung
Moglichkeiten und Konditionen auf Anfrage

Zahlungsbedingungen
Bei Vorauszahlung und Bankeinzug 3 % Skonto, 14 Tage ab Rech-
nungsdatum 2 % Skonto, 30 Tage ab Rechnungsdatum netto.

Bankverbindung
Volksbank Minster eG, Kto.-Nr. 1071696900, BLZ 40160050
Ust.-ldent Nr.: DE 123487165
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Terminplan 2009 fiir Deutschland/Osterreich und die deutschspr. Schweiz

Ausgabe Erscheinungstermin : Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss
2 26.01.2009 16.12.2008 29.12.2008
S5 23.02.2009 15.01.2009 30.01.2009
4 (ProWein) 16.03.2009 13.02.2009 20.02.2009
5 27.04.2009 13.03.2009 27.03.2009
6 25.05.2009 17.04.2009 30.04.2009
7+8 29.06.2009 15.05.2009 29.05.2009
9 24.08.2009 17.07.2009 31.07.2009
10 28.09.2009 14.08.2009 28.08.2009
11 26.10.2009 18.09.2009 30.09.2009
12+1 23.11.2009 16.10.2009 30.10.2009
2/10 25.01.2010 18.12.2009 30.12.2009

Termine fiir Ausgaben in Franzosisch

Ausgabe Erscheinungstermin Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss
| 23.02.2009 15.01.2009 30.01.2009
Il 27.04.2009 13.03.2009 27.03.2009
Il 29.06.2009 22.05.2009 29.05.2009
% 28.09.2009 14.08.2009 28.08.2009
\% 23.11.2009 16.10.2009 30.10.2009

Termine fiir Ausgaben in Spanisch auf Anfrage
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Ausgabe Themen
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2/09 Rioja, Savoyen, Bordeaux 2006, Pfalz, Rheinhessen, Saale-Unstrut, Moldawien
3/09 Brunello, Loire, Glaser, Scheurebe, Wachau, preiswerte Toskaner, Bordeaux 2006
4/09 Winzermarken, ProWein, VDP, Franken, Rheinhessen, Bergisches Land, Portugal, Schweiz

5/09 Karaffen, Steiermark, Sauvigon Blanc, Australien, Verschlisse

Wein richtig kiihlen, leichte Weine, Rheinhessen, Rheingau, Baden, Bordeaux 2008,

6/09 Schweizer Weinschlosser, Suditalien, Osterreich, Zweigelt

Picknick-Accessoires, Weipwein, Wein u. Wellness, Miinchen, Riesling-Erzeugerpreis 2009,

il Griechenland, Wasser und Weinschorle

9/09 Bordeaux 2008, Stdosteuropa, Lagern und Kuhlen, Ahr, Mosel, Trollinger, Vinos de Pago
10/09 Asien, Genossenschaftscup 2009, Gutedel, rote griechische Weine, Piemont, Nordliche Rhone
11/09 Deutscher Rotweinpreis 2009, Pfalz, Baden, Terroir, Burgund, Beaujolais, grope Gewachse
12/08 + 1/10 Champagner, Stpweine, 100 besten Weine, Franken, Port, Mosel, Deutscher Rotweinpreis 2009

Themenplan: Vorbehaltlich Anderungen, Ergénzungen durch die Redaktion — den aktuellen Themenplan bitte anfordern bei ines.kaeufert@vinum.de
Verkostungen: Das Anstellen von Weinen ist bis ca. 3 Monate vor dem Erscheinungstermin méglich. Themen, Termine und Lieferanschrift auf Anfrage.


mailto:ines.kaeufert@vinum.de

Allgemeine Geschaftsbedingungen fir Anzeigen und andere Werbemittel in Zeitungen und Zeitschriften

t holgenden Al bl

'im Sinne der istder Vertrag zwischen Verlag und Aufiraggeber iber die Verdffentlichung einer oder
mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemite! {ncchfo\gend insgesamt cls , Anzeigen” bezeichne) von Werbungtreibenden oder sonsiigen Inserenten (nachfolgend insgesamt
ds ,,Weﬂounglre\bende” bezeichne)in einer Zeitung oder Zeischrit zum Zweck der Verbreiung.
2. Ein , Abschluss” ist ein Verrag tber die Verdffentichung mehrerer Anzeigen unter Beachiung der dem Werbungtreibenden geméB Preisliste zu gewdihrenden Rabate,
wobei d\e |ewe||\gen Veroﬁenﬂlchungen cluf Abruf des Auﬁruggebers erfolgen Rabate werden mcht gewchrf fur Unlemehmen, deren Geschif unfer anderem darin
A rieilen, hen. lstim Rohmen eines Abschlusses das Recht zum
Abrf einzelner Anzelfg e\ngera\:imt soist der Auﬁrcg \nnerhu\b eines Jchres seit Erscheinen der ersien Anzewge cbawwickel, sofem die erse Anzeige innerhalb eines Jahres
un ird.

3. Wer&‘en einzehne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umstcnden nicht erfUHt d\e der Verlag nicht zu venre1en hut 50 hot der Aufraggeber, unbeschadet etwaiger
weiterer Rechspflichten, den Unferschied zwischen dem gewihren und dem der henden dem Verlog zv ersfatien. Der Aufiraggeber ha,
wenn nichts anderes vereinbart i, riickwirkend Anspruc\:ﬁ auf den seiner fafséichlichen Abnohme von Anzewgen mnerhalb eines Johres entsprechenden Nachlass.

4. Bei der Erechnung der Abnat werden TextMil ilen dem Preis hend i Millmeter umgerechnet.

5. Aufiréige fiir Anzeigen, die nur in besimmen Hefinummen, besimmien Ausgaben oder an beshmmlen Plitzen der Druckschriveraflencht werden sollen, missen so
rechrzemg beim Verlag eingehen, dass dem Aufiraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Aufirag auf diese Weise nicht auszufihren ist. Rubrizierte
Anzeigen werden in Sef jeweligen Rubrik cbgedmc%d ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

6. TextteilAnzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestalung nicht als
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige" deufich kennflich gemach.

7. Der Verlag behdt sich vor, Anzeigen - auch einzelne Abrufe im Rohmen eines Abschlusses — abzulehnen, wenn
~deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Besimmungen verstoft oder
~deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfohren beansiandet wurde oder
~deren Verdftenfichung fir den Verlag wegen des Inhatts, der Gestaltung, der Herkunft oder der echnischen Form unzumutbar ist
~ Anzeigen, die Werbung Driter oder fir Dritee enthatien.

Aufiréige fir andere Werbemitel sind fiir den Verlag erst nach Vorlage des Musters und dessen Billgung bindend. Anzeigen, die Werbung Driter oder fir Drite enthalien (Ver-
bundwerbung), bediirfen in jedem Einzelfll der v;iengen schriffichen Annchmeerklcmng des Ver%ges Diese berechtigt den Verlag zur Erhebung eines Verbundaufschlages.
Die Ablehnung einer Anzeige oder eines anderen wird der i teil.

bei einer Garanfieauflage bis zv 50 000 Exemplaren mindestens 20 v. H.,

bei einer Garanfieauflage bis zv 100 000 Exemplaren mindestens 15 v. H.,

bei einer Garanfieauflage bis zv 500 000 Exemplaren mindestens 10'v. H.,

bei einer Garanfieauflage tiber 500 000 Exemp[;ren mindestens 5 v. H. befriigt.

Eine Aulagenminderung aus Griinden der Zif. 23 bleibt unberiicksichiigt.

Als Garanfieauflage git die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnitfiche Aulage oder, wenn eine Auflage nicht genannt ist, i durchschnitfich verkaufie
bei Fachzeitschrien gegebenenfalls die durchschnitfich tatséichlich verbreitete) Auflage des vorausgegangenen Kalenderihres. Daritber hinaus sind bei Abschliissen Preismin-
derungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Aufraggeber von dem Absinken der Auflage so rechizeitig Kenninis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der
Anzeige vom Verrag zuriickfreten konnfe.

% (Sondervorschrift bei Auf indk fir Tie, die heft flagend Sffenic
Abwelchend von Nummer 16a berechiigt eine Aul bei Tiln, die heff flagendaten verdffentichen, nur dann zu einer Preisminderung, wenn und so-
weitsie bei einer Auflage (Garantieauflage) von bis zu 500 000 Exemplaren 10v.H.undbei einer Aufloge (Gurunheauﬂuge}von Uber 500 000 Exemplaren 5 v. H. iberschreitet.
Eine Auflagenminderung aus Grinden ir Zi. 23 bleibt unberiicksichtigt. Die der Garanfie zugrunde liegende Auﬂa%‘e it die gesame verkaufe Aufoge im Sinne der Definiion
der IVW. Sie errechnet sich fir das Insertionsjahr aus dem Auflagendu ischnm dervier Quartale vor dem Inserfonsial, soweit icht vom Verlo U? eine absolute Auflagenzahl als

Garantie in der jeweligen Frelshsie angegeben wurde. Voraussetzung fir einen Anspruch auf Pre\sm\ndemng istein rabatfdhiger Abschluss auf Basis der Mengenstaftel und fiir
mindestens drei Aus lage fir die Berechnung der Preisminderung ist der Auffrag pr hmen, soweit nicht bei Auf i jeie Abrechnung nach Marken,
die bei Auﬁragseﬂes?qng b deﬁmeren sind, verelnbaﬁ wurde Die moghche Auﬂcgenm\rﬁj&mng errechnet sich als Saldo der Auflagenilt der
belegten Ausgaben innerhalb des | Die Rijck Je auf Basis des Kundk unter Beriicksichigung der bereifs gewdihrien

tam

Agenhjwergumr%;k Naturolguischrit oder wenn dies nlchl mehr mogllch ist c\s Emgell Ein Anspruch auf Rickvergiiung besteht nur, wenn die Riickvergiifungssumme mindes-
fens 2500 €

17. Bei Ziferanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechizeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordenfichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe
und Expressbriefe auf Ziffemanzeigen werden nur auf dem nomalen Posiweg weitergeleitet. Die Eingéinge auf Ziffemanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschrifien,
die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vemichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurick, ohne dozu verpﬂlcilet 2u sein. Dem Verlag kann einzelverraglich als
Verfrefer das Recht eingercumt werden, die emgehenden Angebcﬁe cns?el?e und im erklérten Inferesse des Auﬁruggebers @ offnen. Bnefe die c|c|s 2uldssige Format DIN A 4
(Gevwch! 10009] uberschre\len sowie Waren, Biicher. K d Péickchen sind von der W werden

8. Fir die rechizeitige Lieferung und die einwandfreie Besd\cﬂenhen \gne?er Druckunterlagen ogr anderer Werbemitel ist allein der Aufiragget rfich. Bei

und Weiterki kcnn|edoch

der Anlieferung von digitalen Druckunterlagen ist der Aufraggeber verpfliche, ordnungsgemdife, insbesondere dem Format oder den technischen Vorgaben des Verlages
entsprechende Vorlagen fir Anzeigen rechizeitig vor Schc\wgsbeﬂnn anzuliefern. Kosten des Verlages fir vom Aufiraggeber gewiinschte oder zu verfrefende Anderungen der
Druckvorlagen hat der Aufiraggeber zu fragen. Vereinbart st die fur den belegten Titel nach Maf3gabe der Angaben in der Preisliste sowie in der Aufiragsbestiiigung tbliche
Beschaffenheit der Anzeigen oder anderen Werbemittel im Rohmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten. Dies gilt nur fir den Fal, doss der Aufraggeber
die Vorgcben des Verlages zur ErsteHung und Ubermitiung von Druckunterlagen einhé

9. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Aufraggeber zurick . Die Plicht zur Aut der Druck endet drei Monate nach
der ersimaligen Vegorewn der Anzeige.
10. Entspricht d\e Vero%enﬂlchung der Anzelge mcht der vedrughch geschuldefen Besc_huﬁen)"en bzw. Leistung, so hat der Auf Anspruch auf Zohlungsmind

oder eine ei s anderen We , aber nur in dem Ausmaf, in dem der Zweck der Anzeige oder des anderen

Werbemitels bee\niruchhgtwurde Der Veﬁcg hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersurzveroffenﬂ\chung 2u verweigem, wenn

- diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des nhals des Sdm\g:srfmhm'sses und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missverhéilinis zu dem
Leistungsinteresse des Auﬁroggebers sieht, oder

~diese fr den Verlog nur mit unver"bahmsmuﬁlgen Kosten miﬁg{l’\cf‘ wre.

Ltsst der Verlclg eine ihm fir die Fr oder der des anderen Werbemitels gestelte Frist verstreichen oder st die Ersatzanzeige/Ersatz-
fichung emeutnicht einwandirei, so hot der Aufraggeber ein Recht cuf Zahlungsminderung oder Riickgngi des Aufrages. Bei unwesenﬂlchen Mangehn der
Anzeige oder der Verdffenfichung des anderen Werbemites it die Rickgngigmachung des Aufrg: Flossen. Rekk bei nicht offensichfichen Méingeln mijssen

binnen eines Johres ob dem gesetzlichen Veridhrungsbeginn gellend gemacht werden.
Der Verlag hoftet fir stimfiche Schéiden, gleich ob aus vertraglicher P%lchlvede?zung oder aus unerlaubter Handlung nach Mafgabe der folgenden Besfimmungen: Bei grober
Fuhrldss'\gieﬂ beschréinkisich die Hcﬁung im kaufmannischen Verkehr auf den Ersatz des Im;chen vorhersehbaren Schadens; diese Beschrénkung gt nicht, soweit derSc den

Eine
L frnsweise i den Fal vereinbart werden, doss der Auhruggeber die dabei entstehenden Gebilhren/Kosten ibemimmt.

18. Efilungsort s der Sz des Verlages.
Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, \Unshschen Personen des dffenfichen Rechis oder bei dffenfich+echtichen Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichissiand der Sitz des Verlages.
Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren gefiend gemacht werden, besfimmt sich der Gerichisstand bei NichtKaufleuten nach deren Wohnsitz. lst der Wohnsitz
oder gewoﬁnhche Aufenthalt des Aufiraggebers, auch bei N\chﬂ(uuﬂeuien im Zew'punk? der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auﬁruggeber nach Verragsschluss seinen
Wohnsiz oder gewshnlichen Aufenthalt aus dem Gelungsbereich des Gesetzes verleg it als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbar.

19. Die Werbungsmiter und Werbecgenh.lren sind verpichtet, sich in ihren Angeboten, Veriréigen und Abrechnungen mit den Werbungfreibenden an die Preislste des
Verluges L hchen Die vom Vedcg gewdhrie M ision dorf on dii Aufraggeber weder ganz noch fefweise weftergegeben werden.

erteilie e sind jegeniber Unlemehmern wirksam, wenn sie vom Verlag mindestens einen Monat vor Veroflnfichung der Anzeige

oder des anderen Werbemme\s cngekunJ igt werden. Im Falle einer Preiserhohung steht dem Auﬁruggeber ein Rickritsrecht zu. Das Riickfifsrecht muss innerhalb von 14 Tagen
in Textform nach Erhalt der M\ﬁe\lung uber die Prelserhohung uusgeubl werden

21. Wird fiirk beansprucht, ist der schriffiche Nachweis des Konzemsious des Werbungrrelbenden erfor
derlich. Der Konzemsiatus ist bei chltc\gese”schoﬂen durch Besidfigung eines Witschafisprifers oder durch Vorlage des letzten Geschfist bei P f
durch Vorlage eines Handelsregisterauszuges nachzuweisen. Der Nachweis muss spétestens bis zum Abschluss des Inserfionsiahres erbracht werden. Ein spditerer Nachweis
kann nicht rickwirkend anerkannt werden Konzemrabatte bedurfen in |edem Fal rausdruckhc)"en schnfﬂk:hen Bestéiigung durch den Verlag. Konzemrubcﬁe werden nur
fiir die Daver der k horigkeit gewdhrt. Die Beendi igen; mit der Beendigung der K it endet

auch die Konzemrabattierung.

22. Der Aufiraggeber gewdhrleistet, dass er alle zur Schclhung der Anzeige erforderiichen Rechte besitzt. Der Aufiraggeber frigt allein die Verantworung fiir den Inhalt
und die rechtiche ZU‘GSSIQ%(EII der fir die Inserfion zur Verfigung gestelten Text und Bidunterlagen sowie der zu e\»e?e Werbemitel. Er stell den Verlag im Rohmen
des Anzewgencuﬁmgs von allen Anspriichen Driter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Besfimmungen en?s‘leﬁen kdnnen. Femer wird der Verlag von den Kosten zur

idigung freigestelt. Der Auﬁruggeber ist verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glauben mit Informationen und Unferlagen bei der Rechisverteidigung

P

durch gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellie des Verlages verursacht wurde. Bei einfacher Fahrldssigheit haftet der Verlag nur, wenn eine wesentliche Ve htverletzt
wurde. In solchen Fallen ist die Hatftun au? den typischen vorhersehbaren Schaden beschrnkt. Bei Anspriichen nach dem Produkhoffungsgesetz sowe bei einer Verletzung
von Leben, Kérper oder Gesundheit haftet der Veriag nach den gesetzlichen Vorschriften. Reklomafionen milssen — auer bei nicht oﬁenslchisien Méingeln - innerhalb von vier
Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg gellend gemad\t ‘werden. Alle gegen den Verlag gerichteten Anspriiche aus verraglicher Pichiverletzung veridhren in einem
Jahr ab dem gesetzl i ::%em sie nicht auf vorséitzlichem Verhalten beruhen.

11. Probeabziige werden nuravfausdrickichen Wonsch geliefert. Der Aufiraggeber rdgtdie Ve fir die Richfigkeitder zuriic fien Probectbzi
beruckswchrgt alle Fehlerkorrekiuren, die ihm bis zum Anzeigenschluss oder |nneric\b der bei der Ubersendung des Probecbzuges gesetzten Frist milgeeit werden.

12. Sind keine besonderen GraBenvorschrfen gegeben, so wird die nach Art der Anzeige ubliche, fafscichliche Abdruckhhe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichfichen Frist zu bezahlen, sofem nicht im einzelnen Fall schriffich eine andere Zuh?ungsfrist oder Vorauszahlung
vereinbart ist. Ewaige Nachldsse fiir vorzeitige Zuh\ung werden nach der Preisliste gewdihr.

14, Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankibliche Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zch\ungsverzug die weflre Ausfuhrung des
loufenden Aufirages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir die resfichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der des
Aufraggebers ist der Verlag berechtigt, auch whrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzelgen ohne Ricksichtaufein urspringlich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszohlung des Belroges zum Anzeigenschlusslermin und von dem Ausglelch oﬁens?ehender Rechnungsbetrige cbhanglg zumachen.

15. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Unmfang des Anzei werden it Belegseifen oder vollfiindige
Be\rebgnummzm geﬁeferl Kann ein Beleg nicht mehr bescha?werden so it an seine S?elle eine recF'sverbmJllche Bescheinigung des Verlages uber die Verdflenfichung und
Verbreitung der Anzei

16a: ,Eus einer Auﬂcgenmmdemng kann - vorbehalfich der Regelung der Ziffer 16b - nach Maﬁgabe des Scllzes 2bei einem Abschluss uber mehrere Anzeigen ein
Anspruch of Preisminderung hergelefet werden, wenn im Gesamidurchschnit des it der ersien Anzeige die G wird.
Eine Aulagenminderung ist nur dann ein zur Pre\smmderung berechiigender Mangel, wenn und soweit sie

DerVerag

gegeniber Drien 20 unfersitzen. Der Auhruggeber bertrdgt dem Verlag simfiche fur die Nutzung der Wefbung in Print und OnlineMedien aller At einschlieBlich Intemet,

erforderlichen urt hiichen Nutzungs, Lei hutz: und sonsfigen Reche, i Jere dos Recht zur Venvieliligung, Verbreitung, U g, Sendung, efentiche
Zuganglichmachung, Eninahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeifich und inhalfich in dem fiir die Durchfit des Aufrags g mfung Vorg
Rechte werden in clfen Féilen &rich unbegrenz ibertragen.

23. Bei Befriebssirungen oder in Féilen haherer Gewalt, ilegalem Arbeitskampf, rechtswidriger Beschlagnat kehrssio l Rohsioff oder Energiever-

knappung und dergleichen - sowohl im Befieb des Veﬁcges alscuch in femden Befieben, derer sich der Verlag zur Erfillng seiner Verbindichkefen bedient ot cer Verlog
Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentichten Anzeigen, wenn das Ver{ugsobpkt mit 80% der im Durchschnitt der letzten vier Quartcle verkauften oder auf andere Weise

esicherten Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren V ird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhdlinis gekirzt,in dem die garantierte
Zuicuﬂe oder zugesicherte Auflage zur fatséichlich ausgelieferten Auflage steht.

Zusiizliche Bedingungen des Verlages

) Mitder Erellung eines Anzeigenaufrages erkennt der Aufraggeber die Allgemeinen und die Zusdtzlichen Geschéfisbedingungen sowie die Prisiste des Verloges an.

b) Unteréiuft bei der Wiederholung einer Anzelgi'e der g\elc Fehler wie in der ersten Verdffentichung, so sind Anspriiche auf Zahlungsminderung oder Ersatz ausgeschlossen,
wenn der Auftraggeber nach der ersten Verd) nicht sofort reklamert hot.

¢ Sind etwaige Mange! bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondem werden sie erst beim Druckvorgang deufich, so hat der Werbungfreibende bei ungeniigendem
Abdruck keine Anspriiche.

d) Im Falle hherer Gewc\t erischt jede Verpflichiung auf Erfillung von Aufiréigen und Leistung von Schadk Insbesond
nicht rechizeiig verdfenfichte Anzeigen geleiste.

€ Der Verlag ist berechiigt, im Einzelfuﬁdcs allgemeine Zahlungsziel zu verkiirzen.

had fiir nicht oder

wird auch kein




